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Plan de comunicacion

Actores gecutores de la propuesta:

Intendentes, Alcddes Prefdatos, Jefes de Gobieno y funcionarios de las ciudades
miembros de Mercociudades

¢Qué deseamos comunicar ?

Beneficios tangibles e intangibles de pertenecer aMercociudades

Beneficios que los habitantes reciben por pertenecer la ciudad a la red
Mercociudades

Espacios de debate e intercambio entre actores locaes para la congtruccion de un
proceso de integracion.

Aportes desde lo locd para la condruccion de un Mercosur diginto d actud,
gue contemple la dimenson socid, culturd, productiva, con participacion
ciudadana, promocion y defensa de la trangparenciay la democracia

¢Para qué comunicar ?

Propicar una paticipacion activa e informada de los miembros de
M ercociudades.

Fortaecer € debate palitico y la generacion de proyectos conjuntos.

Compatibilizar los planes locdes con las liness edraégices que define
Mercociudades afo a afio.

¢Con qué instrumentos?

En una primera etapa con los recursos ya exigentes Pagina web, reviga didogo,
publicaciones de Uts, Hoja Infometiva, informacion por email, otras herramientas.

| Propuesta deimplementacion:

1.- Difuson internaalas estructuras municipales de gobierno, con comunicados de las
actividades de Mercociudades, con especid énfads en los resultados de las mismas.

2.- Links desde las web de los gobiernos locales ala web de Mercociudades.

3.- Induir lainformacidn y difuson dd trabgo de Mercociudades en |os programas de
formacidn en curso y propiciar € acercamiento de lamayor cantidad posible de
funcionarios de los gobiernos locaes ala experiencia de cooperacion horizontd dela
red



Campafia Publicitariade MC

Pablico objetivo: Actores de la sodedad dvil, habitantes de las ciudades de
Mercociudades y habitantes en generdl.

¢Que deseamos publicitar o difundir?

Mercociudades como inditucion, como red de ciudades dd Mercosur, sus
objetivos, su organicidad, susreuniones.

Acciones en |as ciudades que contribuyan a construir € Mercosur.

Acciones de los actores locdes de la socedad cvil, de los diados de
Mercociudades en pos de laintegracion.

¢Para qué publicitar o difundir?

Para contribuir d sentimiento de pertenenciad Mercosur.

Para generar ciudadania Mercosur

Para contribuir a generar opinion postiva del Mercoaur.

Paramostrar que @ proceso de integracion se construye desde la cotidianidad

Para mostrar la relacion cada vez més estrecha entre 1o locd, lo regiond y b
glaba o mundid.

Para contribuir con la trangparencia y la democratizacion de la informacion en €
Mercosur.

Para vighilizar las actividades de Mercociudades y sus opiniones con respecto d
proceso de integracion regiond.

¢Con qué comunicar?

A través de los medios de comunicacion existentes de los gobiernos locaes, por
gemplo candesde TV, radios, publicaciones de los gobiernos locales.

Medios de comunicacion naciondes, piblicosy privados.

Camparias en la via pablica

Comunicados de prensa en cada ciudad con informacidn de actividades
relacionadas con la integracion.

Con los Alcddes, propiciando gque en sus intervenciones en la prensa redicen un
discurso que induyala dimension regiond desde lo locdl

Con actividades conjuntas con las indituciones con las cudes Mercociudades
tiene Convenios de colaboracion con un caracter pablico.

Utilizando a los Embgadores Culturdes que tienen una dedtacada presencia
medidica para que difundan informacion de Mercociudades. Se propone tener
como gemplo alos Embgjadores Culturdes que propuso laUT de Cultura

Propiciando charlas con la academia, paticularmente con las careras que tienen
unavinculacion directa con € proceso de integracion.

Promoviendo presencia inditucond en las adtividades a nivd regond e
internaciond, con materides producidos por Mercociudades con € aporte de los
gobiernos locales. Se recomienda la daboracion de tripticos en varios idiomas,
folletos, etc..




Propuestas puntuales al corto plazo

1 Redizar un taller sobre Comunicacion que permita condtruir una estrategia
para dcanzar los objetivos dd plan de comunicacion. Este tdler podria coincidir
con d lanzamiento publico de la Cumbre de Mordn, entre otres actividedes y
con las demas actividades centraes de Mercociudades. Por gemplo:

Cumbre dd Mercosur

Cumbre de Mercociudades

Actividades abiertas con participacion socia
Actividades especificas con la prensa
Didtintas propuestas aimplementar

Propuesta: Redizar d Tdler en d ler cudrimedtre de 2007 conjuntamente con la
reunion de coordinadores de UsTs

2. Comunicar Ssteméaticamente alas autoridades nacionales

3. Propiciar que los contenidos de las gacetillas incorpore informacion de las Uts

4. Incorporar en la gréfica indituciond de cada ciudad una referencia a
Mercociudades (logotipo)

5. Generar un mailing de prensalocd (listado de distribucion)

6. Redizar un cronograma de actividades

La responsabilidad dd impulso a las actividades de comunicacion y difuson lo
tendra la Comison Directiva y la STPM. La Ciudad de BsAs proporciona un RRHH
especidizado en comunicacion parae monitoreo y acompafiamiento de las acciones.

Laidea es generar un equipo de comunicacion de Mercociudades.

Sobre esta base presentada en d Consgo Ampliado de Mercociudades, 20 de
julio de 2006 % agjustaran detales y gportes hasta € 15 de agosto para su gprobacion e
implementacion pogterior. Las ciudades miembros dd Consgo recibirdn la propueta a
efectos de difundirla y criticala, paa lo cud s hdbilita un foro de discusdon en
WWW.mercociudades.org

Para participar, basta con ingresar a la secciéon “Foros de discusion, Propuesta de
Comunicacion Mercociudades’ dela paginay registrarse como usuario.

Las consultas se pueden evecuar con la Secretaria Técnica Permanente de
Mercociudades d mail: spm@mercociudades.org




