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Solicitud de Coordinacion de la Unidad Tematica de: TURISMO

Presentada por la Ciudad de: CIUDAD DE CORDOBA

PROPUESTA DE PROYECTO DE TRABAJO PERIODO 2015 - 2016
1) Introduccion:

Segun datos expresados por la Organizacion Mundial del Turismo - OMT - El turismo
internacional en el 2014 alcanzé niveles record, crecié un 4.4 % con respecto al afio
anterior. Sumando los 48 millones de turistas adicionales a los de 2013 se obtiene un
numero final de 1.135 millones de turistas en todo el mundo en 2014.

El turismo ha ido en crecimiento afio a afio desde la Ultima crisis gobal de 2009.

Las Américas crecieron con mas fuerza un 8%, Asia, el Pacifico y Medio Oriente
crecieron un 5% con respecto al afio anterior. Europa un 3%, Africa un 2%.

Las Américas tuvieron la mejor performance por regién con respecto a los arribos, tuvo
un incremento con respecto a 2013 de un 16%, sumando entonces 182 millones de
arribos en 2014. Particularmente los arribos a SUDAMERICA se vieron duplicados con
respecto a 2013.

Este crecimiento de la actividad turistica a nivel global se expresa claramente en el lema
de la OMT para el afio 2015 “Mil millones de turistas, mil millones de oportunidades”.

Segun expresa la Organizacion Mundial de Turismo (OMT) la gran mayoria de los viajes
internacionales tienen lugar en la propia region de los viajeros, asi 4 de cada 5 llegadas
en el mundo tienen su origen en la misma region.

En términos econdmicos, la region de las Américas, tuvo ingresos provenientes de la
actividad turistica de 274 billones de dolares. Del receptivo internacional, en 2013
Sudameérica recibié 27.4 millones de arribos (2.6% mas que en 2012, y la OMT prevee
un incremento del 3 0 4% para 2015.). Un panorama mas que favorable para que la Red
de Mercociudades se perfile como lider del crecimiento en la region.

El 70% de los turistas que viajaron desde Argentina en 2013 viajaron por América del
Sur, en Chile la cifra asciende al 85%, en Uruguay se trat6 del 91.6% y en Brasil el
porcentaje fue del de 26.3%. En total estos paises sumaron en 2013 un movimiento de
22.5 millones de turistas, el 56% de ellos (12.5 millones) viajo por América del Sur vy el
44 % restante (10 millones) fueron a otros destinos del resto del mundo.

En el marco de la Cumbre Regional de Turismo “WTTC Americas Summit” (Septiembre
2014- Peru) se destacO que el mercado sudamericano se esta convirtiendo en uno de
los primeros y que para contribuir con ese posicionamiento se debe trabajar en
aumentar la conectividad aérea.

Una mayor conectividad también facilita la llegada de inversiones exteriores. Las
Inversiones Extranjeras Directas suponen asimismo una gran ayuda al empleo local y
fomentan la competitividad

El protagonismo que actualmente los paises de Sudamérica revelan en el desarrollo
turistico, precisa del fortalecimiento y sostenimiento de estrategias y acciones
coordinadas dentro de proyectos de cooperacion y asociacion entre los gobiernos
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locales. Es alli donde la Red de Mercociudades, adquiere un rol fundamental,
favoreciendo la participacion de los gobiernos locales en el proceso de integracion
regional, y-realizando actividades de gran importancia a través de la Unidad Tematica
especifica para el desarrollo turistico.
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La Red de Mercociudades se constituye en un significativo espacio de conexién,
dialogo y puesta en marcha de las competencias y potencialidades de todos los
destinos miembros.

La Ciudad de Cordoba, miembro fundadora de la Red de Mercociudades desde 1995,
y Secretaria Ejecutiva en el periodo 1998/1999; se propone como Coordinadora de la
Unidad Tematica de Turismo (UTT).

La histérica ciudad de Cérdoba marcé su gran importancia al vincular el Alto Peru con el
Rio de la Plata mediante lo que se conocié como el Camino Real y hoy es una de las
ciudades mas importantes de la Republica Argentina. Por su ubicacién estratégica y su
amplia red de conectividad, en el centro del MERCOSUR, es un nodo urbano que sigue
fortaleciendo los lazos de intercambios entre los paises y ciudades de América del Sur.

Actualmente la Ciudad de Coérdoba coordina la Unidad Tematica de Turismo de
Mercociudades, con la subcoordinacion de la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires, la
prefectura de Porto Alegre y la intendencia de Maldonado.

Entre las acciones realizadas se detallan las siguientes:

e Creacion del INSTITUTO DE TURISMO DE MERCOCIUDADES - ITM -. Asociacion
publico-privada que permitira dar continuidad y concretar mas efectivamente las
acciones de la UTT.

e Proceso de redaccion, correccién, consenso y aprobacién de los estatutos del ITM ,
trabajo conjunto con la Secretaria Técnica de Mercociudades.

e Presentacion del ITM en el Foro Internacional del Festival de Turismo de las
Cataratas en Foz de Iguazl — Brasil

e Designacion de la Ciudad de Porto Alegre como Sede del Instituto de Turismo de
Mercociudades

e Congreso de Turismo de Mercociudades en Curitiba — Brasil el 16 de septiembre de
2015, con la participacion de las ciudades miembro, instituciones que nuclean a
prestadores de turismo e importantes empresas y grupos empresariales

e Firma de acta de intensién con instituciones que conformaran el ITM como por
ejemplo FECOMERCIO

e Reunion de la UTT en Buenos Aires, el 28 septiembre de 2015, para evaluar la
posicion de la UTT respecto a los cambios al estatuto, propuestos por las ciudades
miembros del Consejo de Mercociudades. Presentacion del Instituto de Turismo de
Mercociudades y de Corredor Jesuitico

e Promocion del ITM entre diferentes instituciones y empresas para alentar su
participaciéon en el mismo

e La Unidad Tematica de Turismo, trabaja en la consolidacién del Destino Turistico
Integrado MERCOCIUDADES SUDAMERICA en ese marco se realizaron diferentes
acciones

e Se presentd un proyecto de financiamiento en el Banco Interamericano de
Desarrollo — BID en la Convocatoria 2015 de Iniciativa de Bienes Publicos
Regionales, para realizar un sistema informatico de posicionamiento georreferencial
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que permita promocionar la oferta de servicios, atractivos, recursos y productos
turisticos de todo el destino integrado Mercociudades Sudamérica

e Presentacion de la propuesta integrada de Mercociudades del calendario de eventos
de Semana Santa, para su difusién por los medios de prensa socios de CIPETUR
Circulo de Periodistas Turisticos de Uruguay, convenio realizado en marzo, en la
ciudad de Montevideo.

e Desarrollo del Corredor Sudamericano “EL
CAMINO JESUITA, EL LEGADO QUE
INSPIRO A FRANCISCO”

e Este corredor permitira visitar Sudamérica,
integrando la historia y patrimonio, con visitas y
actividades relacionadas a los jesuitas, ,
integrando  permanentemente los paisajes, FI, CAMINO
ciudades y diversidad de experiencias.

e Disefio del el isologotipo del producto “El JESUI H
Camino Jesuita, el legado que insSpir0 a  ELLEGADO QUE INSPIRO A FRANCISCO
Francisco”

e Presentacion de El Camino Jesuita, en el Foro
Internacional del Festival de Turismo de las Cataratas en Foz de Iguazu - Brasil

e Presentacion del Corredor Jesuitico de Mercociudades, ante agentes de viajes, en la
Ronda de Negocios de Turismo Religioso, organizada por la Comisién Nacional de
Turismo de la Fe en FIT 2015

e Ampliacién de la propuesta del Torneo Golf por los Caminos del Vino, que auspicia la
Unidad Temética de Turismo, incorporando como sedes a diferentes ciudades de
Brasil, Uruguay y Argentina, miembros de Mercociudades
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Considerando las experiencias positivas y logros de Coordinaciones anteriores de la
Ciudad de Cérdoba, se haré referencia a las siguientes:

Coordinaciéon Unidad Teméatica de Educacién 2012-2013:

Con el propésito de profundizar la investigacion y aplicacion de nuevas herramientas
que apunten a una mejor comunicacion, interaccion e integracion de las comunidades
educativas de las ciudades miembro. Dicha coordinacién tuvo un importante logro; la
creacion de un nuevo espacio virtual con la finalidad de difundir y promocionar
proyectos educativos / colaborativos de y entre las ciudades

miembro: http://www2.cordoba.gov.ar/moodle

Entre las acciones realizadas se detallan las siguientes:

Estimulacion de la ejecucién de experiencias entre las escuelas en red.

Fomento del uso de las tic a través de acciones pedagdgicas interdisciplinarias,

Invitacibn para generar una progresiva interaccion entre las escuelas mediante la

“revista digital de Mercociudades”

¢ Inclusién de la alfabetizacion digital en la educacion de jovenes y adultos, para el
desarrollo de politicas culturales emancipadoras.

e Profundizacion de politicas de integracion en el marco de la red de
Mercociudades, compartiendo la Expo Municipal “Cérdoba, Ciudad Educadora de
Mercociudades”

e Agenda Educativa Regional (Finalizada y ampliada).
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Coordinacion Conjunta Cordoba — Mar del Plata Unidad Temética de Desarrollo
Econdmico Local - 1998:

Relevamiento y exposicion publica de la oferta exportable de Mercociudades
Creacion de la Red de oportunidades de Negocios de Mercociudades
Participacion en Exposiciones relativas a tematicas comerciales

Rondas de Negocios

Unidad Temaética de Ciencia y Tecnhologia :

e Fuerte participacion a través de la Incubadora de Empresas (Direccion de Desarrollo
Econdémico de la Municipalidad de Cérdoba y la Gerencia de la Incubadora de
Empresas)

La Municipalidad de Cérdoba presenta esta postulaciéon para continuar la coordinacion,
con el anhelo de contribuir con la mision de Mercociudades, proponiendo ideas y dando
continuidad al trabajo que se realiza actualmente en la Unidad tematica de Turismo, y
con el objetivo de colaborar en la implementacion del Instituto de Turismo de
Mercociudades, para fomentar la participacion; acompafiando y compartiendo las
politicas responsables y sostenibles, a través de la cooperaciéon en el desarrollo de
actividades turisticas desde la UTT, las cuales representan un factor de desarrollo
econdémico, social y cultural para las ciudades miembros. Asi mismo asume el
compromiso participativo mediante el desarrollo de proyectos regionales y la gestion
integrada de los productos turisticos entre ciudades de la Red, involucrando los
diferentes sectores econdémicos que tienen interrelacion con el Turismo y creando
sinergia entre los gobiernos locales.

2) Objetivos
Como fines primordiales a alcanzar en la coordinacion de la UTT se procuran los
siguientes:

1. Concretar la creacibn e implementacion del Instituto de Turismo de
Mercociudades (ITM), asociacién sin fines de lucro con la participacion de
actores publicos y privados. El Instituto de Turismo permitira dar continuidad
en el tiempo y dinamizar el cumplimiento efectivo de las actividades de la UTT.

2. Trabajar en la implementacion de una estrategia de comunicacion institucional
de la UTT, para acordar y disefiar lineamientos de acciones a seguir para
fortalecer el turismo regional.

3. Promover la mejora en la conectividad de los destinos turisticos, considerando el
rol estratégico que tiene en el desarrollo de la actividad y en la viabilidad de las
propuestas de Mercociudades sobre corredores internacionales y oferta turistica
integrada.

4. Proseguir con la identificacion y fortalecimiento de las ofertas turisticas locales a
partir del intercambio y la articulacion con los municipios integrantes de la UTT,
dinamizando con ello la economia de la region y la visualizacién del destino
Sudameérica en el contexto internacional.

5. Ampliar y fortalecer la realizacion de los Calendarios de eventos de ciudades
miembros de la Red de Mercociudades.
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Continuar y realizar acciones puntuales en el desarrollo de programas de
intercambio y mejoramiento continuo de los recursos humanos y técnicos,
tendientes a la mejora de la calidad de servicio y competitividad de la region.

Profundizar y promover las asociaciones publico/publico, publico/privadas y
privadas/privadas, a través de acuerdos bilaterales y multilaterales de
cooperacion técnicay promocion conjuntay cruzada.

Trabajar en la implementacion de la plataforma del Sistema de Informacién
Geografico Turistico (SIGT) disefiado en el marco conceptual de “Turismo Sin
Fronteras”.

Promover el intercambio de estadisticas entre los municipios integrantes de la
UTT, para avanzar en la construccibn de una base de datos que facilite la
construccion de indicadores béasicos y comparables, que contribuyan al disefio
de politicas mas eficientes y el seguimiento del impacto del turismo en la region.

Incentivar la difusion de las estadisticas turisticas, promoviendo el derecho
ciudadano de acceso a la informacion

3) Ejes de trabajo

Considerando que las politicas definidas y acordadas en las Diferentes Cartas de la
UTT de Mercociudades se vienen desarrollando desde hace mas de 3 afios, cumplen
con los objetivos de la Red de Mercociudades y cuentan con el consenso y participacion
de los diferentes miembros de la UTT, se promovera la continuidad de las acciones que
se realizan en la UTT, focalizando los esfuerzos en la correcta implementacién del ITM:

1.

a.

Desarrollo de Alianzas Estratégicas, Sensibilizacion y Capacitacion:

Concretar la fundacién del Instituto de Turismo de Mercociudades (ITM),
integrando actores publicos y privados en su conformacion.

Comenzar las actividades del ITM, e invitar a instituciones de prestadores de
servicios turisticos, académicas y empresas a participar del mismo.

Ampliar la comunicacion entre las ciudades miembros de la UTT y con las
otras UTs.

Fortalecer la UTT a través de la formalizacion de relaciones institucionales con
los gobiernos municipales, departamentales y nacionales vinculados a la Red de
Mercociudades.

Acentuar el relacionamiento con los sectores académicos e instituciones
privadas con el objetivo de avanzar en politicas de desarrollo econémico local,
de integracion regional, inclusion y cohesion social, en el marco del lema
convocante de la proxima Secretaria Ejecutiva: “La contribucion de las ciudades
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al proceso de ampliacion de los derechos ciudadanos en el marco de la
integracion regional”

Continuar estimulando la articulacibn de planes de educacion en turismo
sostenible entre los municipios de la red y fomentar la creacion de planes locales
y/o regionales para quienes no los tengan. La UTT y los programas de
educacién para el turismo que de ella devengan, seran herramientas de inclusién
y mejor redistribucion de la riqueza, promoviendo de esta manera los derechos
ciudadanos.

Incorporar el concepto de Turismo Responsable en la educacion vy
concienciacion, propiciando valores, respeto por la cultura local, por el ambiente,
el patrimonio natural, cultural y mixto y estimulando la actitud de "anfitrién" de su
destino.

2. Desarrollo de Productos y Jerarquizacion de la Oferta:

a.

a.

Fortalecer la consolidacion de “Turismo sin Fronteras”, como proyecto
estratégico facilitador de las herramientas de integracion regional.

Ofrecer y asesorar a otras regiones sobre el proyecto “Turismo sin Fronteras”
para su replicaciéon y/o ampliacion.

Colaborar desde el rol institucional de la UTT para promover una mejor
coordinacién entre las politicas de turismo, de transporte aéreo, y demas
aspectos que hacen a la conectividad regional internacional.

Trabajar en la implementacién Sistema de Informacion Geogréafico Turistico,
SIGT, disefiado en el marco conceptual de Identidad Regional y Turismo sin
Fronteras.

Acordar entre los municipios constitutivos de la UTT la utilizacion de
instrumentos estadisticos que contribuyan a la obtenciéon de informacion
estratégica para la toma de decisiones futuras.

Realizar y difundir estudios e investigaciones garantizando el acceso a la
informacion de los actores directamente e indirectamente involucrados
fomentando la participacién ciudadana

3. Marketing y Comunicacion:

Trabajar en la implementaciéon de una estrategia de comunicacién institucional
de la UTT, para acordar y disefiar lineamientos de acciones a seguir para
fortalecer el turismo regional

Profundizar el posicionamiento logrado por las regiones sudamericanas con
mayor presencia internacional Patagonia (chilena- argentina), Turismo
Precolombino (Peru, Bolivia, Chile, Ecuador, Colombia, Argentina), Patria
Gaucha (Brasil, Argentina y Uruguay).

Promover dentro del marco de las regiones sudamericanas con mayor
visualizacién internacional la incorporacion y participacién de la oferta turistica y
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de servicios de municipios emergentes, para contribuir al crecimiento y
desarrollo social, econémico y cultural de la region.

d. Generar espacios de reunion e intercambio en los eventos que conforman el
calendario anual de ferias y eventos turisticos.

e. Desarrollar incentivos promocionales comunes entre municipios para estimular la
demanda del destino Sudamérica/ Mercociudades, promoviendo el respeto y
valoracion por la cultura, el patrimonio los productos y recursos humanos
locales para favorecer las economias regionales.

f. Promover la difusion del destino Sudamérica en medios de prensa
especializados y masivos.

4) Actividades Programadas

Para el desarrollo de las actividades, se propone la continuidad del esquema general de
organizacion actual de la UTT con el funcionamiento de comisiones tematizadas en 4
espacios de trabajo: Enoturismo, Espacios Rurales, Congresos y Negocios y Ciudades
Histéricas. Este esquema permitié ordenar las diferentes ofertas con un criterio comudn
a partir del cual las mencionadas comisiones trabajaron con el asesoramiento de sus
técnicos.

Las acciones previstas se indican a continuacion siguiendo dos criterios; el primero
referido a las reuniones que se realizaran, y el segundo indicando las actividades
especificas en relacion a los objetivos planteados:

1. Reuniones con las coordinaciones y subcoordinaciones de las Unidades Tematicas
de Cultura y Deportes respectivamente, con el objetivo de trabajar el
entrecruzamiento de las agendas culturales y deportivas como contenidos
estratégicos de Turismo sin Fronteras. A definir en atencién al calendario de la
Secretaria Ejecutiva.

2. Reuniones con el sector académico de la regiéon con el objetivo de profundizar el
relacionamiento e involucrarlo en la realizacidon compartida de trabajos de
investigacion y extensién universitaria que contribuyan al monitoreo regional y
seguimiento de las variables de evolucion de la oferta y demanda turistica. (2 en el
afo)

3. Reuniones de trabajo con las instituciones empresariales de Argentina, Brasil y
Uruguay para informar, coordinar y promover la participacion del sector privado en el
Instituto de Turismo de Mercociudades; y en la busqueda de facilitar la difusion y
conocimiento de nuevos productos turisticos. Asimismo generar y/o compartir
actividades vinculadas a la capacitacion y formacién de recursos humanos con
dichas instituciones empresariales. (3 en el afio)

4. Continuar con reuniones de incentivo para la promocién conjunta entre los municipios
de la UTT en el marco de firma de actas de intencion, acuerdos bilaterales y
multilaterales. (3 en el afio)

5. Reuniones de trabajo y seguimiento con los municipios integrantes de la UTT para el
monitoreo de avances de las actividades previstas. (2 en el afio )

www.mercociudades.org / seportoalegre@mercociudades.org

adA



2 “
Actividades que se corresponden con el Objetivo 1

e Continuar el proceso administrativo referido a estatutos e implementacion del
Instituto de Turismo de Mercociudades (ITM)

e Concretar la instalacion de la Secretaria Técnica Permanente del ITM en la
ciudad de Porto Alegre.

e Convocar a ciudades, asociaciones publicas, privadas o entes mixtos para
conformar el ITM.

e Informar a miembros de la Red de Mercociudades, medios de comunicacion,
instituciones, asociaciones y empresas sobre la creacion del ITM

e Implementar acciones concretas para el iniciar las actividades del ITM.
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Actividades que se corresponden al Objetivo 2
e Definir los objetivos y acciones de la estrategia de Comunicacion para posicionar
la Marca Regional Mercociudades/Sudameérica.
e Consensuar entre las oficinas de prensa de las ciudades miembros, pautas
basicas de unificacién de imagen y estilo.
e Trabajar en la imagen y estrategias de marketing para la promocion de los
productos regionales.

Actividades que se corresponden con el Objetivo 3

e Realizar reuniones con organismos decisores en tematicas referidas a la
conectividad, para promover desde el rol institucional de Mercociudades
acciones que mejoren la conectividad

e Impulsar el concepto de continuidad de rutas al cruzar limites de provincias o
paises, lo que se traduce en la grafica de mapas y material de informacion
turistica

e Promover el contacto y la sinergia entre empresas prestadoras de servicios de
transporte de pasajeros, secretarias de turismo, entidades de gobierno, agencias
de viajes y diferentes actores de turismo para trabajar en conjunto temas
referidos a la conectividad y la sostenibilidad del sistema.

Actividades gue se corresponden con los Objetivos 4y 5

e Consolidar la implementacién de la Ficha Unica de Sistema Unico para
profundizar el relevamiento de las ofertas turisticas locales, como una propuesta
integrada de Mercociudades.

e Ordenar y segmentar la base de datos de la oferta turistica de acuerdo a ejes
tematicos, calendarios y eventos en comun, potenciando de esta manera la
promocién conjunta.

e Avanzar en la conformacion efectiva de los corredores culturales y productos
regionales integrados, citando como ejemplo “Corredor Sudamericano del
Legado Jesuitico” o el “Torneo Golf por los caminos del Vino”

Actividades que se corresponden con el Objetivo 6

e Realizar convenios entre las ciudades miembros para el intercambio de
experiencias y el acceso a programas, capacitaciones y herramientas técnicas, a
fin de profundizar y ampliar los conocimientos previos de cada region,
optimizando los recursos e investigaciones.

e Generar el debate para consensuar parametros y standares comunes en los
procedimientos técnicos de sensibilizacion, concientizaciébn y capacitacion
cotidianos.
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e Facilitar la accesibilidad a informacion y conocimiento particularmente en nifios y
sectores que estan indirectamente relacionados con la actividad turistica, en
cada una de las ciudades participantes, a través de charlas, visitas guiadas, para
promover los valores ciudadanos, el respeto y la convivencia, mediante la
valoracion local del destino turistico.

Actividades que se corresponden con el Objetivo 7

e Motivar la inclusién de ciudades y actores de turismo a las propuestas de la UTT,
concretando la firma de convenios y cartas de intencion.

e Facilitar la firma de convenios, ofreciendo textos modelos de Mercociudades a
los miembros de la UTT, para buscar una coherencia conceptual que se traduce
en la documentacion.

e Fortalecer la implementacion de promociones cruzadas entre destinos,
incentivando el intercambio de oportunidades que ofrecen las ciudades y los
eventos que se realizan

Actividades que se corresponden con el Objetivo 8
e Trabajar en la implementacién y promover la blusqueda de informacion en las
ciudades miembro para la carga de datos del Sistema de Informacion
Geografico Turistico (SIGT)

Actividades que se corresponden con los Objetivos 9y 10
e Difundir sobre la importancia de las tareas que realizan los Observatorios
Turisticos para incentivar la creacion de estos organismos en diferentes
destinos, a fin de disponer de estadisticas confiables para la toma de decisiones
en planificacién o promocion y coherencia en la comunicacion.
e Promover el intercambio de experiencias y de informacion entre los
Observatorios Turisticos de las ciudades miembros de la UTT

5) Propuesta de Subcoordinador

Ciudad Auténoma de Buenos Aires y Ciudad de Porto Alegre en subcoordinacion
compartida.

6) Contenidos

- Una temaética rectora y compartida por el conjunto de las ciudades integrantes de la
UTT, es la creacion del Instituto de Turismo de Mercociudades, cuyo objeto expresa los
objetivos y politicas acordadas por las ciudades que participan actualmente en la
Unidad Temética de Turismo, en el marco del proyecto de integracion regional
denominado “Turismo Sin Fronteras” y plasmado en las diferentes cartas de intencion y
convenios bilaterales o multilaterales firmados.

El ITM incluye las acciones previstas de integracion regional, cooperacion internacional,
relevamiento, coordinacion y diversificacion de la oferta turistica, creacion de corredores
regionales, intercambio de conocimientos, experiencias y herramientas de planificacion,
capacitacion y promocion, acciones conjuntas y colaboracion reciproca para la
promocién de destinos.

Este instituto proveerd a la UTT de una herramienta para lograr la continuidad en la
gestion de las politicas y la ejecucion estratégica de los proyectos.
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- En la Reunién de Ministros de Turismo de paises del Mercosur efectuada en
Caracas, en enero del 2014, previa a la Cumbre de Presidentes, en la que participaron
representantes de Argentina, Uruguay, Brasil y Venezuela,. Los temas tratados en
agenda fueron: circuitos turisticos integrados, Fondo de promocion Turistica del
Mercosur, Proyecto de Armonizacion del Sistema de Estadisticas Turisticas, y proximos
eventos Deportivos en la region.

Estas tematicas tienen correlacion directa con los objetivos, ejes de trabajo y las
acciones propuestas precedentemente.

Los Proyectos Capitais Galchas Rotas Tché (Capitales Gauchas Rutas Amigas) y
Turismo Sin Fronteras se inscriben en el marco de la tematica Cultural de integracion
regional de la agenda MERCOSUR ya que trabaja en la creacion de una base de datos
de la oferta turistica de Mercociudades para generar corredores y productos regionales
integrados.

Para concretar y enriquecer este registro se requiere la interaccion con las Unidades
Teméticas de Cultura y Deportes.

La primera fase del proyecto contempla el ordenamiento, tipificacion de la oferta, y
grado de desarrollo (recursos o productos turisticos), esta etapa esta en plena ejecucion
por medio del relevamiento que realiza cada ciudad, completando las fichas del Sistema
Unico.

En la FIT 2014 (Feria Internacional del Turismo) y en el marco del convenio con el Foro
Latinoamericano de Periodistas Turisticos, se presentaron ejemplos de la sinergia
entre productos turisticos complementarios regionales:

e El calendario de Eventos de Mercociudades 2015 (en la que los nUmeros expuestos
tuvieron una contundencia particular para los medios de prensa y agentes de viajes
gue asistieron, tanto por la escala del mercado turistico de Sudamérica en su conjunto,
como por la suma de plazas hoteleras, diversidad de eventos y la multitudinaria
asistencia a los mismos).

e En marzo de 2015 se presentd, para su promocién ante el Foro Latinoamericado de
Periodistas Turisticos el Calendario de Eventos de Semana Santa.

¢ El Corredor del Legado Jesuitico vinculado a la formacién del Papa Francisco, donde
una teméatica de interés para el turista, adquiere otra dimension al integrar diferentes
historias, culturas, patrimonios nacionales y de la Humanidad, diversidad de paisajes y
experiencias.

e La participacion en el Torneo Golf por los Caminos del Vino, promueve el turismo,
integrado al deporte, a las producciones regionales y a los paisajes de cada uno de los
destinos turisticos en una tarea conjunta publica y privada

- La utilizacion de estadisticas regionales disponibles en materia de llegadas y gasto
puede aproximar a un seguimiento de los resultados de las acciones encaradas hasta la
generacion, en una etapa posterior, de estudios propios y/o compartidos que permitan
conocer los perfiles de la demanda regional.
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Presentada a los 28 dias del mes de Octubre del afio 2015 por:

Arqg. Analia Righetti
Municipalidad de Cérdoba
0351-155937469 / 156100361
0351- 4341216
righettianalia@gmail.com
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